


ke overwegingen is de Stichting zich daarna steeds meer gaan
richten op jonge kunstenaars. Hedendaagse kunst weerspiegelt
voor het personeel het beste de tijdsgeest: ‘Zo'n schilderij is voor
mij een raam naar de wereld’, meende een werknemer in de
fabriek in de jaren zestig.

45 jaar later bestaat de collectie uit bijna 1500 kunstwerken,
waarbij ook grafick, driedimensionale kunst en ook fotografie
een belangrijke plaats kregen. Driedimensionale werken als de
hangende figuur 7ony en het beschilderde vliegtuig van Niki de
Saint-Phalle en de Arttaxis van Morellet, Pistoletto, Spoerri en
Wim T. Schippers zijn illustere voorbeelden dat de collectie niet
alleen uit grote schilderijen bestaat.

Het gaat echter verder dan het aankopen van kunst op de
werkvloer. De eigen medewerkers wordt de mogelijkheid gebo-
den tegen aantrekkelijke voorwaarden grafisch werk aan te
kopen uit een collectie die speciaal voor dat doel bijeen is
gebracht. Onlangs is met de bemiddeling van Sanders de tweede
serie grafische werken aangekocht.

Sanders: ‘Tedere adviseur heeft zijn eigen accenten op de col-
lectie gelegd. Het is een keuzemozaiek van vier mensen. 1k vind
zelf de beeldende kunsten en fotografie interessant. Dat is nu
ook echt aan de orde. Als aanloop naar mijn aanstelling ben ik
meteen een aantal aankoopvoorstellen gaan doen. Het bestuur
was enthousiast en daarmee is mijn periode begonnen. Ik kocht
Sarah Jones, een Micha Klein. Voor de Stuyvesant-collectie pro-
beer ik dus echt een representatieve collectie van geénscencerde
fotografie van deze tijd op te bouwen, Zo'n Marijke van
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roomkunst. Veelal worde daarin gearriveerde kunst aangekocht ter
ondersteuning van het imago van de onderneming. Bij ons is
juist van het tegendeel sprake: uitgangspunt is de mens in de
fabriek en nieuw kunstenaarstalent. De naam Peter Stuyvesant
Collectie is ontleend aan de fabriek waar de collectie z'n oor-
sprong had. Die werd in de volksmond de Peter Stuyvesant-
fabrick genoemd.’

Dat de naam van de collectie nu ineens moet veranderen,
vindt Sanders behoorlijk regelzuchtig. ‘Natuurlijk weet iedereen
dat roken niet goed is voor je gezondheid, maar als je het aan de
ene kant als overheid heel prettig vindt om accijnzen te innen op
pakjes sigaretten en aan de andere kant verbiedt om sigaretten-
merken kunst te laten sponsoren, dan vind ik dat behoorlijk
hypocriet. Verbied dan het hele roken! Ga niet aan de ene kant
profiteren en aan de andere kant ontmoedigen. Zo'n beleid is
heel dubbel. Het zou ontzettend jammer zijn als een collectie als
deze, die al zoveel jaren bekend is onder de naam Peter
Stuyvesant, niet meer zo mag heten.’

Keulen: ‘Tedere vorm van ondersteuning aan de organisatie of
activiteit al dan niet met opzet, die leidt tot een grotere naamsbe-
kendheid van een tabaksproduct is sponsoring en daarmee verbo-
den.” Verkapte tabaksreclame constateerde de Keuringsdienst van
Waren dit jaar over de naam. Dat mag niet meer.

‘Eerlijk gezegd denk ik niet dat die wetgever iiberhaupt wist
van het bestaan van deze collectie toen die wet werd geschreven’,
zegt Van der Burg. ‘Het lijkt me niet dat de gedachte heeft
geleefd die collectie nu eens om zeep te helpen. Andersoortige

‘ALS JE IETS ZOU VERKOPEN VAN

TWINTIG JAAR TERUG, IS HET NET OF JE EEN BLADZIJDE

UIT JE DAGBOEK SCHEURT.’

Warmerdam vertegenwoordigt hem, of een Job Koelewijn, een
Gerald van der Kaap of een Larry Sultan.

“We verkopen nooit een kunstwerk. Juist een gedateerde
kunstcollectie heeft iets van een dagboek. En als je iets zou ver-
kopen van twintig jaar terug, is het net of je een bladzijde uit je
dagbock scheurt. We streven niet naar een collectie die als totaal
samenhang vertoont, maar naar een collectie die via zijn advi-
seurs een tijdsbeeld schetst. Dat maakt deze collectie zo uniek.’

Het verschil tussen de collectie en vele andere bedrijfscollecties
die je tegenwoordig hebr, is volgens Van der Burg evident.
‘Eigenlijk zijn alle andere bedrijfscollecties begonnen als board-

initiatieven als bijvoorbeeld een Pall Mall Exportprijs voor de
kleinkunst of een Philip Morris kunstprijs waren veel bekender.
Ze genoten ook meer publiciteit.”

Joost Keulen: ‘Als we dus met de Peter Stuyvesant-collectie
naar buiten treden (de kunstwerken worden ook gegxposeerd in
musea of op speciaal daartoe samengestelde eigen tentoonstellin-
gen), dan valt niet te ontkennen dat je de naam ook kunt asso-
ciéren met het sigarettenmerk. Maar het is geen reclame en ook
helemaal nooit bedoeld als reclame. De collectie is altijd puur
bedoeld geweest voor onze werknemers.”



